PREZENTACNI DESIGN

Vizudlni komunikace
a priprava powerpointovych prezentaci
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Co si pamatujeme po dvou tydnech?
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FILM, DEMO, POKUS
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PREZENTACE

P
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Poslouchdm a zapomenu,
divam se a pamatuji si,
vyzkousim a porozumim.

CONFUCIUS




Pochopeni informaci
pri pouziti ilustraci
raketoveé roste

Rada studii potvrzuje, Ze
pochopeni ldtky se témér
zdvojndsobi, pokud pouzijeme
obrazky a vizudlni komuniaci.

... To pfecivime
jiZ ddvno!

Picture Only

Text Only

pictures vs. text

0% 50% 100%

Stenberg, G (2006)

Conceptual and pereptual factors in the picture superiority
effect. European Journal of Cognitive Psychology 18(6):
813 - 847

Endestad, T et al (2003)

Memory for pictures and words following literal and
metaphorical decisions. Imagination, Cognition and
Personality 23 (2,3): 209 - 216

McBride, DM & Dosher, AB (2002)

A comparison of conscious and automatic memory
processes for picture and word stimuli: a process
dissociation analysis. Consciousness and Cognition 11(3):
423 -460



Proc tedy vetsina prezentaci vypada takto?

Nejvice produktivni je vzdélavani How to Succeed in Business
tehdy kdyz: o
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Jsou Uéastnici zaangazovani na vysledku uéebniho procesu
Jsou povzbuzovani k fizeni sebe sama

Spolupodili se na vzdélavani vlastni aktivitou
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prostiedi, v nichz se U¢astnici v praxi realné pohybuji




Trénink je koncipovan do 5 casti:

Zjednodusenl Obrazky Layout
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Text, tabulky
a grafy

OBSAH

TRENINKU

Diagramy

Obsahem tréninku neni technika softwaru, i kdyZ
ucastnici dostanou doporuceni i vtomto sméru.




Nejprve si uvolnime prostor
pro vizualni komunikaci

Nejveétsi prekdZkou vyuky je zahlceni informacemi.
Nesprdvné pouZzivany PowerPoint vede k pasivite,
Cteni odrdZek, memorovdni, inavé a prehlceni.

Uéastnici se nauci jak zjednodusit snimky
a pri komunikaci myslet jako designér
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Prenos Transformace a
informaci motivace ucastniku



Informace prevedeme
do diagramu a
vizudlnich konceptl

Zdklad informace musi byt ziejmy na
prvni pohled.

Uéastnici sedici v posledni fadé nemusi
precist kazdé slovo, ale z vizudlniho
konceptu musi pochopit celkovou
myslenku.
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Sdéleni podporime
obrazky i filmem.

Jak takové obrazky najit?

Rychle.

Kvalitne.
Zdarma.
Legdlné.

Po tfech dnech si
zapamatujete

10%

toho co slysite

Kosmonaut

Pridejte obrazek
a budete si
pamatovat

65%




Osvojime si efektivni
zasady prace s textem,
tabulkami a grafy

Zamérime se na alternativu
vSudypritomnym odrdZkdm. Nejsou
efektivni, ani prehledné.

Vedle textu dostanou tcastnici
doporucenti pro prdci s grafy,
tabulkami a Cisly.

Vlubec nejdalezitéjsi je zbavit se
odrazek

« MNei doctu

= \sechny tyto odraZky

= Tak je budete mit nejen precténé
= Ale uZ si zkontorlujete i maily

= A pravdépodobne

= lich take nékolik napiiete




Uzavieme celkovym
layoutem snimku

Ucastnici se sezndmi se stylem
vhodnym pro velké auditorium,

i pro situace, kdy je tifeba komunikovat
detail.

Prezentace detailu predpokldadd, Ze
ucastnici maji vytisténou verzi snimkij,
kterou si mohou precist. Podobné jako
vy tento dokument.

The Specialized Materlals Division has a promising future
New product development positions us to leverage turnaround in industry demand

Annualized SMD Quarterly Revenues
Actual and Forecast—Smillions.
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Source: SMD customer survey and analysis

Contrary to previous forecasts, market is expected to grow
Our own customer-based forecasts indicate increased demand

Industry Association
Demand Projection
Kilos{1000s)

* Industry association demand
estimates predict long-term
decline

+ Based solely on extrapalation
of historicol dota

Source: Industry Association projections; SMD customer survey and analysis

SMD Customer-based
Projection
Kilos (1000s)

* SMG survey of 84 top- and
middle-tier customers indicates
rebound in demand

* Gollium Arsenide shortage
driving demand for
Phenomagnot’s cotalytic action

Increased demand will drive profitability growth for SMG
But several competitors will still not achieve profitability
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185,000 Kg. —$650)

12] Forecosted demond increase will
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Source: Industry Association newsletter; SMD analysis

drive prices up to secure profitabitity for

515 million investment to increase relinery capacity will pay out in less than 12 months

Implementation Plan, by Quarter

1. Initiate new capacity 2. Custamers an
expansion (Q3-10) temparary
Fhase allocation
oa-10)
Activity  Begin capacity ‘Continue with capacity
expansion expansion
Serve increased Place customers an
demand from current  temparary allacation
capacity 10 SerVE excess
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3.0
Cash flow
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3. New capacity A. Ongaing
available (G2-11 and
[a1-11} later)

Complete capacity Cantinue to manitar
expansion demand situation

Serve increased
demand from new

cagaclty 135
g .
Qi1 oz-11




Shrnuti tréninkového scénare

Jak si uvolnit prostor pro vizualni komunikaci
Techniky zjednoduseni

Jak se vyporadat s pretlakem informaci

Kdy poutzit flipchart a kdy PowerPoint

Jak pracovat s diagramy a obrazky
Jak prevést myslenky do prehlednych diagrami
Vybeér ilustraci a jejich Uprava

Jak pracovat s textem, tabulkami a grafy

Jak se vyhnout odrazkam
Jak zjednodusit grafy a tabulky

Celkovy layout snimku



Trénink vede

TOMAS ZYKAN

Tomas Zykan je odborny lektor a konzultant

v oblasti komunikace a marketingu. Specializuje
se na prezentace komplexnich témat pro
vrcholovy management, prezentacni design a
interni komunikaci.

Tomas Zykan ziskal své analytické a prezentacni zkusenosti v
poradenské firmé McKinsey & Co, kde se podilel na vyznamnych
restrukturalizacnich projektech priimyslovych podnikl. Pozdéji
plsobil 10 let v New Yorku a v Londyné jako feditel Ceského centra,
kde se zabyval komunikaci zemi a regionl. Ziskal bohaté zkusenosti
s vedenim facilitovanych workshopl doma i v zahranici.

Tomase zajima design a architektura. Zalozil a dva roky ridil
agenturu zamérenou na mezindrodni propagaci ¢eského designu.
Pracoval s kli¢ovymi ¢eskymi exportnimi zna¢kami Skoda Auto,
Staropramen, Bata a CSA.

Do konce roku 2008 vedl| vedl marketing a znackovou komunikaci
pro developersky projekt Central Park Praha. Za kreativni kampan
ziskal ocenéni The Best European Marketing Award na International
Property Awards v Londyné.

Od roku 2009 pUsobi jako konzultant, coach a trenér v oblasti
prezentacniho designu a interni komunikace. Jako lektor pracoval
napriklad pro Ceskou pojistovnu PPF, Atlantik Finanéni trhy, CSOB,
ING Investment Management, Skanska, T Mobile, Dupont a dalsi

Vybrané reference

— CsoB

— T Mobile

— Ceska pojistovna PPF
— Atlantik Financni trhy
— Skanska

— Cushman Wakefield
— Dupont

— US Business School

— ING RE Investment Management
— Trask (IT)

— Cleverlance (IT)

— Bosch

— AON Insurance



